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Die ganze Kommunikation

Jugend-FuR3ballturnier

EVENTS STARKEN DACHKAMPAGNEN

GroR8 angelegte Kundenbindungsprogramme brauchen einen ausgefeilten
Kommunikationsmix. Begleitende Events konnen Kampagnen ideal
unterstiitzen, wenn sie sinnvoll in die Medienstrategie integriert werden.
Prominentes Beispiel ist der AOK-Superkick, unser mehrtagiges Fuf3ball-
turnier fur Elf- bis Zwolfjahrige.

AUFGABE

Aufgabe war sowohl die Ausgestaltung als auch
die mediale Begleitung der Kampagne ,Gesunde
Kinder — gesunde Zukunft”, mit der unser Kunde
AOK Kinder in Bewegung bringen mochte. Da lag
es nah, dieses ganz real umzusetzen: mit einem
bundesweiten FuRballturnier fir die entspre-
chende Zielgruppe. Zudem wurde das Ereignis
von der Vorberichterstattung bis zur Nach-
betrachtung auf allen Medienkanalen begleitet.

KOMMUNIKATION

Ein Event lebt von der Kommunikation. Um
nicht nur hohe Bekanntheit, sondern auch grol3e
Akzeptanz zu erreichen, ist Interaktivitat unerlass-
lich. Ein eigener Internetauftritt unter aok.de/kids
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zeigt, worauf es ankommt die richtige Klinik finden




Die Mannschaften, die sich fir die Teilnahme am
AOK-Superkick bewerben, werden in den Kunden-
magazinen der Bleibgesund-Medienfamilie vor-
gestellt und konnen von den Lesern im Internet
via Voting festgelegt werden. Das flihrt zu bun-
desweiter Aufmerksamkeit mit ,,viralem" Effekt.

Das Booklet ,, Fit flirs ToreschieBen” hilft bei
der Vorbereitung und dient zur Anleitung furs
Turnier. Zugleich richtet es sich aber an alle,
die sportlich fit werden wollen.

Umfangreiche PR-MaBnahmen im Vorfeld so-
wie eine mit Prominenten besetzte Pressekon-
ferenz bringen lokale und Uberregionale Medien
ins Spiel. Unterschiedliche Kooperationspartner
und Sponsoren werten die Veranstaltung auf.

Ein ganz besonderes Highlight ist die abendliche

B EVENT AOK-SUPERKICK

Internet

AOK SUPERKICK 2008
VOLLTREFFER : GESUNDHEIT

NOCH TAGE
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Buhnenshow fur Turnierteilnehmer und Gaste,
bei der die Turniersieger geklrt werden.

UMSETZUNG

Grundvoraussetzung fiir ein gelungenes Event ist
eine professionelle Organisation, die sich auf die
Erfahrung und Flexibilitat der Mitarbeiter vor Ort
grundet. Beim AOK-Superkick galt es, ein stim-
miges und zielgruppengerechtes Gesamtkonzept
zu erarbeiten, die einzelnen Dienstleister zu koor-
dinieren und das Event medial perfekt in die
Kampagne des Kunden AOK zu integrieren. Ziel-
gruppengerechte Testimonials, wie z. B. Lukas
Podolski, setzten einen einzigartigen Akzent und
sorgten fur enorme AuBenwirkung. So wurde das
Event fir Teilnehmer und Besucher zum unver-

gesslichen Erlebnis.

Kundenmagazine Booklet

UND SO GEHT'S:

AGK Superhick 2007: Das Gewianisam fur Niedersathsan
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